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Studie zur Nutzung kostenpflichtiger Abonnements
fiar digitale Inhalte in Frankreich, UK und Deutschland

Social Media wird zum Abo-Konkurrenten: 28 Prozent zahlen fiir Creator-Content

@ Haben Sie ein kostenpflichtiges Abonnement fiir Social Media, Content Creators | @ Hat Ihr kostenfreier Videokonsum in den sozialen Netzwerken (zum Beispiel TikTok,
oder kostenpflichtige Konten auf einer der folgenden Plattformen? Instagram, YouTube, Facebook) einen Einfluss auf die Zeit, die Sie fir die Nutzung
Basis: 1991 Befragte Ihrer kostenpflichtigen digitalen Abonnements aufwenden?
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Der Wert in den Klammern zeigt den Vorjahreswert. Der Wert in den Klammern zeigt den Vorjahreswert.
Fehlende Angaben bedeuten keine signifikante Verdnderung. Fehlende Angaben bedeuten keine signifikante Verdnderung.

Hochzahler treiben den Markt: Jeder fiinfte Haushalt gibt iiber 100 Euro monatlich aus

@ Wie hoch schatzen Sie die gesamten monatlichen Ausgaben Ihres Haushalts fiir die eben genannten digitalen Abonnements?
Bitte berlcksichtigen Sie dabei alle kostenpflichtigen Abonnements, ausgenommen TV-Angebote, die in Ihrem Internetvertrag enthalten sind.

Basis: 1789 (Haushalte mit min. einem digitalen Abonnement (nicht im Internetvertrag inkludiert))

(34 %)

1 €bis 24 € 30 %
25 € bis 49 € 26 %

50 € bis 74 € 20 %

Mit ihren steigenden Ausgaben
liegen deutsche Abonnent:innen

75 €bis 99 € 6 % deutlich Gber dem Niveau in
Frankreich, wo im Durchschnitt
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izt TLfai el L miniainn L2 dleln Worj(alnieouueiis Durchschnittliche monatliche Gesamtausgaben pro Haushalt: 62 €
Fehlende Angaben bedeuten keine signifikante Verdnderung. (55 €)

Passwort-Sharing nimmt zu - GegenmapBnahmen der Plattformen greifen nicht

(7] Fur jedes kostenpflichtige Abonnement, das Sie oder ein anderes Mitglied Ihres Haushalts besitzen, haben Sie Thre Zugangsdaten in den letzten 12 Monaten
an Personen auferhalb Thres Haushalts weitergegeben (ohne finanzielle Gegenleistung)?
Basis: Hat das Abonnement innerhalb des Haushalts
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Der Wert in den Klammern zeigt den Vorjahreswert.
Fehlende Angaben bedeuten keine signifikante Verdnderung.

Digitale Presse verliert weiter: Nur noch 14 Prozent mit Online-Abo, TV uber Internetvertrage wachst deutlich -
klassisches Pay-TV verliert, Gaming etabliert sich als Wachstumstreiber

@ elche kostenpflichtigen digitalen Abonnements haben Sie in Ihrem Haushalt (fiir sich selbst und / oder fiir andere Mitglieder des Haushalts)?
Basis: 1991 Befragte
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Der Wert in den Klammern zeigt den Vorjahreswert.
Fehlende Angaben bedeuten keine signifikante Verdnderung.
- (19 %)
Online-Presse RSN 14 % Durchschnittliche Anzahl abgeschlossener Abonnementtypen: 2,3

Die Plattform-bkonqmie im Streaming: Bundles werden zum neuen Standard und das Interesse an Alltags-Abos steigt.
Vom Einzelabo zum Okosystem: Das starkste Okosystem gewinnt

@ Waren Sie im Allgemeinen bereit, zu einem Dienst zu wechseln, der verschiedene Abonnements zu einem niedrigeren Gesamtpreis kombiniert?
Basis: 1693 Befragte, die selbst fiir ihre Abonnements bezahlen
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Der Wert in den Klammern zeigt den Vorjahreswert.
Fehlende Angaben bedeuten keine signifikante Verdnderung.

@ Finden Sie das Konzept von Bundles aus Medien und anderen regelmdBigen Lifestyle-Ausgaben wie fiir Versicherungen, Banking, Mobilfunk oder Lieferdienste
interessant fur Ihren Haushalt?
Basis: 1991 Befragte
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o : e
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Der Wert in den Klammern zeigt den Vorjahreswert.
Fehlende Angaben bedeuten keine signifikante Verdnderung.

KI-Akzeptanz in Deutschland besonders hoch

@ Sind Sie damit einverstanden, dass Ihre personenbezogenen Daten zum Trainieren von KI-Modellen verwendet werden, um den Service von kostenpflichtigen
Abonnements fur digitale Inhalte zu verbessern (zum Beispiel personalisierte Empfehlungen, personalisierte Thumbnail-Rangfolge und so weiter)?
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Hochste Akzeptanz von KI-Inhalten im Gaming, geringere Offenheit im SVOD-Bereich.
Eine klare Kennzeichnung ist entscheidend - Al-generierte Inhalte in Abonnements

0 Waren Sie fur jede Abonnementkategorie bereit, Inhalte zu konsumieren, die von kiinstlicher Intelligenz erstellt oder generiert wurden?

Basis: Hat das Abonnement im Haushalt
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